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Eksperter om dansk flyselskabs kampagne for
kaffekopper: Klassisk greenwashing

Genbrugskopper ger ikke flyveturen gren, slar eksperter fast over for Danish Air Transport og kritiserer kampagne.
Virksomheden var ikke opmzaerksom pa greenwashing-regler, siger direktgr

Jesper Rungholm, stifter og adm. direktar i DAT, er uforstdende overfor, at selskabet ikke méa bruge sloganet "l fly green", nar det fremhaever
sine genbrugskopper. Arkivfoto: Michael Drost-Hansen
Michael Drost-Hansen

FREDERIK VINCENT  CHRISTIAN @STERGAARD

28. JUN. 2022 KL.12.00 < A

Danish Air Transport (DAT) mgder kritik for en kampagne, hvor selskabet reklamerer for at have skiftet 300.000
plastikkopper ud med papkrus, der kan genanvendes.

Flyselskabet, der i 2020 omsatte for 560 mio. kr., har annonceret i en reekke medier som Bgrsen, Jyllands-Posten og
“Mig og Aalborg”. Selskabet har desuden brugt budskaberne pa Folkem@det og pa sin Facebook-side med 40.000
fplgere. Her hedder det bl.a., at “nu bliver DAT (endnu) grgnnere” og sloganet “I fly green”, eller “Jeg flyver gront”
pa dansk.
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Men der er ikke grundlag for at kalde transport baseret pa fossile breendstoffer gront, og udsagnene kan give
forbrugere det indtryk, at indenrigsflyvninger er en klimavenlig transportform som helhed, mener kritikerne. De
kalder kampagnen greenwashing: Falsk klimamarkedsfgring.


https://delivery.adnuntius.com/c/C5S_7labxkgqsiXEAf2D3AJ4-PEC8okQcHf3Mr_Vk9sAAAAQCtjQz9kbGWD4nuZy3q6HaHGLAYL-r6rHUBCFar7Yfdn59BEFOgeqXJyIk6juFCxIzV_8NAcluB61jSzSxYQj9WUwEu2g7h9ZPLWkxjY5h9BAGwFTLbIvRg_0DkCdhZbsxAjcDXSuGXUX4eiaA_zGue7FH0w5XVLeNRedCRkmXokL7lxXX7yIZrEvUvFsfJGfGH8up22bZuS0ntow36IjY18dq-kA9KxmB4xiAmf09-3Dow7Gua6gs3pSJYhzFOc1KJPj9q-ESKy-yiSY92zV_uXQT8OemrmaEVGmcBcW7tvoNCfyDnHedOggr9x3v54KutPJLqCAm_H8YiVuhkQ70w-7DrWJsUiry3tF4V21x3Mt?ct=2501&r=https%3A%2F%2Fdanskebank.dk%2Ferhverv%2Fbliv-kunde%2Fstore-virksomheder
https://delivery.adnuntius.com/c/C5S_7labxkgqsiXEAf2D3AJ4-PEC8okQcHf3Mr_Vk9sAAAAQCtjQz9kbGWD4nuZy3q6HaHGLAYL-r6rHUBCFar7Yfdn59BEFOgeqXJyIk6juFCxIzV_8NAcluB61jSzSxYQj9WUwEu2g7h9ZPLWkxjY5h9BAGwFTLbIvRg_0DkCdhZbsxAjcDXSuGXUX4eiaA_zGue7FH0w5XVLeNRedCRkmXokL7lxXX7yIZrEvUvFsfJGfGH8up22bZuS0ntow36IjY18dq-kA9KxmB4xiAmf09-3Dow7Gua6gs3pSJYhzFOc1KJPj9q-ESKy-yiSY92zV_uXQT8OemrmaEVGmcBcW7tvoNCfyDnHedOggr9x3v54KutPJLqCAm_H8YiVuhkQ70w-7DrWJsUiry3tF4V21x3Mt?ct=2501&r=https%3A%2F%2Fdanskebank.dk%2Ferhverv%2Fbliv-kunde%2Fstore-virksomheder
https://borsen.dk/nyheder/baeredygtig/flyselskabs-kopkampagne-stemplet-som-greenwashing
https://borsen.dk/nyheder/baeredygtig/dat-ejer-det-bliver-en-smule-pedantisk-og-akademisk
https://borsen.dk/nyheder/baeredygtig?b_source=eksperter-om-dansk-flyselskabs-kampagne-for-kaffekopper-klassisk-greenwashing&b_medium=row_0&b_campaign=news_1
https://borsen.dk/nyheder/baeredygtig/om-partnerskaber
mailto:frvi@borsen.dk
mailto:chos@borsen.dk

Gron i luften

Hos Forbrugerradet Teenk kritiserer chefkonsulent Vagn Jelsge kampagnen. Sloganet “I fly green” er ifplge ham et
“klassisk eksempel pd greenwashing”. Seerligt nar det benyttes p& baggrund af papkrus, der udggr en lille del af
DAT’s samlede klimabelastning.
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Sammenlign for eksempel miljgpastandene med

specifikationerne pa en pleneklipper

Jane Frederikke Land,
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“Det er lidt som at forspge at seelge nikotinsvage cigaretter som sunde. Genbrugskopper er et fint initiativ, men de
blaeser det for stort op. Forbrugerombudsmanden siger, at man ikke ma markedsfgre sig pad en made, der giver
indtryk af, at et produkt generelt er grgnt, hvis markedsforingen vedrgrer et element, der ikke udggr en vesentlig
del af klimabelastningen,” forteeller han og kalder det problematisk, at DAT har brugt sloganet i flere ar.

Hos DAT forsvarer adm. direktgr og indehaver Jesper Rungholm kampagnen og forteeller, at intentionen kun har
veeret at fremhave de miljgtiltag, DAT har gennemfgrt.

Larer undervejs

“Markedsfaring af grgnne tiltag er nyt for virksomheder og for alle, og vi leerer undervejs. En ting, jeg har leert, er, at
de mennesker, der veelger at seette sig ned pa haenderne og gare ingenting, de gor som regel heller ikke noget
forkert,” siger han og fortseetter:

“Hvis vi sa kan komme til at komme pé kant med, hvad nogle mener er haederlig markedsfering i den her
forbindelse, sé vil vi da notere det, leere af det og revidere, hvordan vi ggr det.”

4 O O O O folgere har DAT pé sin Facebook-side
°

Indenrigsflyvninger udleder generelt langt mindre CO2 pr. flgjet kilometer end langdistanceflyvninger, men det er
for langt at ga at kalde transportformen grgn. Det mener Henrik Gudmundsson, der er seniorrddgiver og
transportekspert hos den grgnne teenketank Concito.

“Det er meget misvisende. Det er glimrende, at de har en grgn plan, men man skal ikke vildledes til at tro, at det
betyder, det er grgnt at flyve. Det er sort breendstof, der kommer ud i atmosfeeren, og det bliver ikke gront af, at det
bliver lidt grgnnere,” siger han.

En ukendt sandhed

Jesper Rungholm fra DAT forteeller selv, at virksomheden ikke har veeret opmeerksom pé
Forbrugerombudsmandens vejledning for miljg- og klimamarkedsforing.

Den situation er et gentagende og velkendt problem i en tid, hvor maengden af klimamarkedsfgring og klager om
vildledning stiger i takt, forteeller Vagn Jelsge fra Forbrugerradet Teenk.
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Forstdelsen for greenwashing-reglerne mangler hos mange virksomheder, bekreefter Jane Frederikke Land, advokat
med speciale i miljgmarkedsfgring hos Liga Law. Uden at forholde sig til den konkrete sag understreger hun, at
ukendskab ikke er en gangbar forklaring juridisk set.

Derfor rader hun til, at man betragter sine udsagn som faktiske pastande.

“Sammenlign for eksempel miljgpastandene med specifikationerne p en pleeneklipper. Hvor lavt kan den Kklippe,

og hvilken motor sidder i? PAstande om miljg skal kunne dokumenteres pa samme made,” papeger hun.
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